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Resumo

Este artigo pretende abordar as praticas comunicacionais e de consumo acionadas na curadoria do
clube TAG Livros, que vem articulando o consumo de memorias, afetos e experiéncias literarias e ndo
somente de livros. Busca-se discutir como essas praticas se inserem no novo espirito do capitalismo
guando o clube reapresenta determinados textos da cultura. Discorre-se sobre a teoria da semi6tica da
cultura da Escola de Téartu-Moscou a partir de Lotman e Uspénski (1981). Apresenta-se a anélise
cultural do consumo de Douglas e Isherwood (2013). Recorre-se as reflexfes de Boltanski e Chiapello
(2009), Silverstone (2002) e Beck (2011) no que tange ao novo espirito do capitalismo. Espera-se
apreender como a TAG Livros aciona a memoria da cultura.
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Abstract

This article focuses the communication and consumption practices in the curatorship of the TAG
Livros book club, which articulates the consumption of memories, affections and literary experiences,
not only books. It seeks to discuss how these practices fit into the new spirit of capitalism when the
club re-introduces certain cultural texts. The semiotic theory of culture proposed by Lotman and
Uspénski (1981) of the Tartu-Moscow School is adopted. It presents to the cultural analysis of
consumption by Douglas and Isherwood (2013). It refers to the new spirit of capitalism based on
Boltanski and Chiapello (2009), Silverstone (2002) and Beck (2011). It seeks to understand how TAG
Livros triggers the memory of culture.
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Considerac0es Iniciais

Iniciamos este artigo apresentando os recém-criados clubes de assinatura de livros, e,
mais especificamente, o clube TAG Livros, compreendidos como fendmenos
comunicacionais, das culturas do consumo e da memoria, tema da pesquisa vem sendo
desenvolvida como dissertagdo de mestrado® no PPGCOM/ ESPM.

Primeiramente, notamos uma constante expansao desses clubes de livros desde 2014,
0 que ilustra a relevancia da discussdo. Um denominador comum entre os atuais clubes é que
estdo disponiveis para adesao pela internet. Os clubes de assinatura de livros demandam, além
do preenchimento de um cadastro, o pagamento da modalidade de assinatura para que o
associado receba, mensalmente, um livro impresso pelo correio. Identificamos até o0 momento
15 clubes: TAG Livros, Garimpo Clube do Livro, Turista Literario, Clube do Livro Online,
Leiturinha, Clube Quindim, Taba, Petitebook, Expresso Letrinhas, Box 95, BecoClub, Pacote
de Textos, Adoletra, Panaceia e Booxs. Por outro lado, ainda que sejam considerados
recentes, esses clubes ndo s&o inéditos no Brasil: o Clube do Livro e o Circulo do Livro foram
langados, respectivamente, em 1943 e 1973 (Hallewell, 1982).

O clube TAG Livros surge em julho de 2014 no formato de uma startup idealizada por
trés jovens empreendedores. Eles contam que a ideia do clube nasceu dentro de uma
biblioteca, destacando a intencdo do grupo em trabalhar com livro impresso. Observamos que,
desde agosto de 2014, TAG Livros envia, mensalmente, um livro impresso dentro de uma
caixa de papeldo, acompanhado de uma revista e de um mimo. O clube também desenvolveu
o aplicativo APP TAG Livros, no qual sete mil associados estdo conectados e podem
conversar sobre obras literarias. Esse aplicativo da acesso a loja virtual do clube. Nela, ha
uma série de objetos, como cadernos de leitura, capas protetoras de livro, carimbos ex-libris,
camisetas, canecas, sacolas, marcadores de livros com o logotipo do clube. Atualmente, o
clube registra cerca de 20 mil associados e mais de 50 funcionarios.

Entendemos que a TAG Livros reflete um modelo empresarial proveniente do novo
espirito do capitalismo (Boltanski & Chiapello, 2009). Assim, pretendemos neste artigo
abordar as praticas comunicacionais e de consumo compreendidas na curadoria do clube TAG

Livros, que vem articulando o consumo de memdrias, afetos e experiéncias literarias.

3N.A. “TAG Livros: uma curadoria para o consumo de memorias, afetos e experiéncias literarias”, sob a
orientacdo da professora Dra. Mdnica Rebecca Ferrari Nunes.
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Buscamos discutir como essas préaticas se inserem no novo espirito do capitalismo quando o

clube reapresenta determinados textos da cultura.

Memodria da cultura e estratégias midiaticas para o que se torna memoravel

Ao observarmos o titulo de quatro reportagens: “'Clube do Livro' se moderniza e volta
a fazer sucesso™, “A nova fase dos clubes de livros™®, “Com raizes no século 18, clubes de
leitura atraem cada vez mais adeptos™®, e, mais recentemente, “Clubes de leitura se proliferam
e apostam na curadoria para atingir nichos”’; que, desde 2014, anunciam a criacdo dos clubes
de assinatura de livros, podemos inferir que apresentam a ideia de “volta”, de “retorno” dos
clubes de livros.

Entendemos que isso ocorra, em parte, porque a historia do livro no Brasil contemplou
a fundagdo de vérios clubes de livros ou de leitura, entre eles, Clube do Livro (1943) e o
Circulo do Livro (1973). Por outro lado, reconhecemos que ha algo de memoravel sobre esses
clubes que habita a cultura, ou, em outras palavras, a memdria de uma determinada cultura.

A teoria da semiotica da cultura busca elucidar esses fendmenos da cultura e da
memoria. Fundamentada como uma corrente de pensadores nos anos 1960, a Escola de Tartu-
Moscou contemplou estudos que acionavam a semidtica para compreensdo de determinados
fendmenos. Entre seus fundadores, destacamos o semioticista 1ari Lotman e Boris Uspénski
(1981) que propuseram em seus estudos a cultura como mecanismo semiatico.

Assim, como explicam Lotman e Uspénski (1981), a cultura busca ‘“organizar
estruturalmente o mundo que rodeia o homem”. Para 0s fundadores da Escola de Tartu-
Moscou “a cultura ¢ um gerador de estruturalidade”, criando a “volta do homem uma
sociosfera que, da mesma maneira que a biosfera, torna possivel a vida, ndo organica, mas de
relagdo” uns com os outros (Lotman & Uspénski, 1981, p.39). No entanto, “é justamente a
auséncia de uma ordem” rigorosa “nessa organiza¢do” (Lotman & Uspénski, 1981, p.40) que

assegura dinamismo a cultura. Consequentemente, a cultura € uma memoria nao-hereditaria

4 Disponivel em < https://emais.estadao.com.br/noticias/comportamento,clube-do-livro-se-moderniza-e-volta-a-
fazer-sucesso,10000060430>. Acesso em: 3/3/2017

5 Disponivel em <http://www.valor.com.br/cultura/4758425/nova-fase-dos-clubes-de-livros>. Acesso em:
12/03/2017

¢ Disponivel em <http://www1.folha.uol.com.br/ilustrissima/2017/08/1908987-clubes-de-leitura-atraem-cada-
vez-mais-0s-que-querem-manter-o-habito-de-ler.shtml> Acesso em 12/09/2017

7 Disponivel em <https://alias.estadao.com.br/noticias/geral,clubes-de-leitura-se-proliferam-e-apostam-na-
curadoria-para-atingir-nichos, 70002230061 > Acesso em 22/3/2018
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da coletividade ainda que associada a experiéncia historica passada. O que garante ou ndo a
transformagdo da informacdo em cultura ¢ a longevidade ora dos “textos da memoria
coletiva”; ora dos “codigos da memoria coletiva” (Lotman & Uspénski, 1981, p.42). A
transformacdo da informacdo (ndo-cultura) em cultura esta intrinsecamente relacionada a
selecdo de determinados textos em esquecimento de outros. Assim, “qualquer texto contribui
ndo s6 para a memoriza¢do, mas também para o esquecimento” do que estd na cultura
(Lotman & Uspénski, 1981, p.43). Por sua vez, os autores advogam que a cultura luta contra o
esquecimento. Podemos concluir entdo que a cultura vence essa luta quando transforma o
esquecimento num dos mecanismos da memodria.

Entdo, a denominacédo texto cultural a que se refere Lotman (1979) contempla tanto
um texto Unico (a partir de um codigo Unico) quanto um conjunto de textos (a partir de varios
codigos) de uma determinada cultura. Esse conjunto de textos pode ser decodificado por meio
de um “codigo geral ou incluir textos que exigem diversos codigos” ou por um “Unico sistema
de signos”. Neste sistema de signos, “dois codigos culturais diferentes podem ser
considerados variantes de um esquema invariante” (Lotman, 1979, p. 33-34). Recorremos ao
exemplo de Lotman para ilustrarmos essa relacdo, em suas palavras: “um leitor
contemporaneo de um texto sagrado medieval vai decifrar a semantica utilizando outros
codigos estruturais que ndo os do criador do texto” (Lotman, 1979, p.35). Dessa maneira,
compreendemos que o texto sagrado medieval é unico, guardando certo grau de invariancia,
enquanto as leituras do leitor e do criador sdo distintas, decorrendo variancias de interpretacao
do contetdo.

Anos depois, Lotman (1996) amplia a definicdo de cultura, explicando que o sistema
semiodtico ndo € o entendimento apenas da acdo de um Unico signo isolado, mas a
compreensdo da relacdo entre todos os signos. A essa relacdo entre todos os signos da-se o
nome de semiose.

Em analogia ao conceito de biosfera de V. Vernadski, Lotman (1996) denomina o
espaco semidtico de semiosfera. Para 0 semioticista, assim como nenhum organismo pode
sobreviver isolado num ambiente da crosta terrestre, mas somente em inter-relagdo com
outros organismos e em equilibrio com o ambiente, 0 homem né&o pode viver apartado do
mundo das linguas, signos, simbolos, mas somente num continuum semiotico.

Como uma membrana celular, a semiosfera tem fronteiras que filtram o que esta no

seu exterior. Quando um determinado texto passa pela fronteira de uma semiosfera a outra,
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uma nova interseccdo ocorre entre dois espacos semioticos, revelando, gradualmente ou néo, a

memoria da cultura. (Lotman, 1996). Consequentemente, na semiosfera, as semioses sdo
ininterruptas e geram novos textos que, por sua vez, se decompdem em textos nos textos, num
entrelacamento, numa trama de textos ora reapresentados, ora decodificados em rearranjos de
cadigos culturais e signos.

Dessa forma, a memdria da cultura ndo é apenas uma, mas se torna internamente
bastante variada, quando sua unidade existe somente em certo nivel correspondente ao que
relatamos como a organizagdo interna das coletividades, constituindo o0 mundo de uma
determinada cultura (Lotman, 1996), como podemos observar nas palavras do semioticista:

0 espaco da cultura pode ser definido como um espago de memaoria comum, isto é, um espago
em que alguns textos comuns podem ser preservados e atualizados. A atualizacdo desses
textos se realiza dentro dos limites de algumas variantes de sentido que permite dizer que no
contexto de uma nova época 0 texto conserva, com toda a varidncia de interpretacfes, a
qualidade de ser idéntico a si mesmo. Assim a memoria comum de uma determinada cultura
estd assegurada, em primeiro lugar, pela presenca constante de alguns textos e, em segundo
lugar, pela unidade dos cédigos, por sua invariancia, ou pelo caréater ininterrupto e regular de
sua transformagéo (Lotman, 1996, p. 109).

Em diadlogo com essa proposicdo de Lotman, apresentamos citacbes da TAG Livros
em seu site para construirmos as relacdes entre as concepgcdes da semiética da cultura e 0s
recém-criados clubes de assinatura de livros e, em especial, 0 nosso objeto empirico, enquanto
fendmeno da comunicacao, das culturas do consumo e da memoria.

A primeira delas ¢ quando a TAG Livros se define como “um clube de livros que teve
como inspiragdo o antigo Circulo do Livro, mas que se diferencia em diversos aspectos™® .
Nessa frase, temos a atualizacdo do texto cultural compreendido na ideia de um clube de
livros e, mais especificamente, do Circulo do Livro, por meio da geracdo de um novo texto
cultural que se materializa nas praticas comunicacionais do clube TAG Livros. Assim,
podemos depreender que sdo as “variantes de sentido” de um determinado texto da cultura
que permitem “no contexto de uma nova época” a conservagao de textos, “com toda a
variancia de interpretacdes”, sendo “idéntico a si mesmo”. Em outras palavras, ainda que a
TAG Livros diga que ¢ um clube de livros que se “diferencia em diversos aspectos” de seus
antecessores, 0 clube é um clube de livros brasileiro a exemplo do Circulo do Livro. Essa

semantica invariante do que seja um clube de livro ou do que seja o Circulo do Livro

8 Disponivel em <https://taglivros.com/como-funciona-um-clube-do-livro> Acesso em 10/12/2017
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reapresenta nas praticas da TAG Livros o “carater invariante dos codigos” e,
consequentemente, 0 que esta na memoria coletiva sobre clubes de livro.

Percebemos também a organizacdo de textos nos textos quando a TAG Livros conta
como surgiu a ideia de criar um clube de assinatura de livros: “como seria um clube de
assinatura de livros hoje em dia? Inspirados pelas paginas amareladas das edi¢des do Circulo
[do Livro], fomos montando o quebra-cabeca.” . Aproveitamos aqui a ideia de montar um
quebra-cabeca para ilustrar como os textos culturais vdo se entrelacando. Mas, antes,
acionamos as reflexdes de Jerusa Ferreira (1995) sobre as contribui¢cbes de Lotman para a
semiotica da cultura. Ferreira elucida que sé podemos considerar como textos culturais
aqueles textos que traduzem num “‘sistema de signos” determinados niveis da “realidade” em
“patrimonio da memoria” (Ferreira, 1995, p.117). Assim, um texto cultural ndo é “a
realidade” em si, mas “somente aquilo que foi traduzido” (Ferreira, 1995, p.117). Como
mencionamos anteriormente, 0 mecanismo que opera essa tradugdo de textos em memdria é a
cultura.

Retomando as citacdes acima descritas: 1) concep¢do de um clube “hoje em dia” 2)
“péaginas amarelas” dos livros 3) “edicdes do Circulo”, percebemos que ao se encaixarem
como pecas de um quebra-cabeca permitem que reconhecamos o que é memoravel sobre
livros e clubes de livros porque cada um desses textos ja traduziu, de certa maneira,
determinados niveis da realidade relacionados a esfera dos livros, dos clubes de livros e até do
Circulo do Livro, se cristalizando como patriménio da meméria da cultura escrita, por
exemplo.

No entanto, ainda em contato com os estudos de Lotman, lembramos que estamos
usando as lentes de um leitor contemporaneo e, portanto, a semantica de cada um desses
textos pode ser hoje diferente do que foi no passado ou do que ainda serd no futuro, porque,
0s cadigos e 0s signos estdo em continua atualizagdo num continuum semiotico na semiosfera
da cultura.

Somamos a essas observagdes o fato da TAG Livros afirmar que “trouxe o conceito de

910

clube do livro de volta a cena””, ao criar um “modelo até entdo inexistente no Brasil” ao

enviar “kits literarios” para a “casa de cada associado”!. O clube ainda ressalta que “no

® Disponivel em <https://taglivros.com/proposito> Acesso em junho/2018
10 Disponivel em <https://taglivros.com/proposito > Acesso em 5/12/2017
11 Disponivel em <https://taglivros.com/como-funciona-um-clube-do-livro> Acesso em 10/12/2017
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passado ou no presente, um clube do livro nunca foi como um servico qualquer. Enquanto o

clube se compromete a entregar literatura de qualidade, o associado firma o compromisso de
se envolver mensalmente.”*> Novamente, percebemos como as praticas comunicacionais da
TAG Livros reapresentam a memoria também como uma estratégia midiatica, quando dizem
que trouxeram o “conceito de clube de livro de volta & cena” como se estivessem dando a
memoria dos clubes a oportunidade de lutar contra o seu par, 0 esquecimento. A0 mesmo
tempo, essas praticas ressaltam o quanto “no passado” ou “no presente” um ‘“‘clube nunca foi
um servigo qualquer” o que de certa forma também justifica as l6gicas de producdo da TAG
Livros que produz e envia “kits literarios” aos seus associados, que se mantém assinantes do
clube, por exemplo. Como recompensa a esse comprometimento dos associados, a TAG
Livros anuncia, também em seu site, que esta de “bracgos abertos” a “nova geracdo de leitores”
e “aos nostalgicos do Circulo do Livro”!3, No entanto, notamos que a memoria do sucesso
empresarial do Circulo do Livro também é acionada quando seus fundadores declaram que
esse clube teve éxito persistente no mercado “ao longo de 30 anos” num contexto de
“sucessivas crises econdmicas”, “similar” ao que se vive hoje*.

Assim, como podemos observar, as praticas comunicacionais da TAG Livros,
compreendidas em uma curadoria, atualizam determinados textos da cultura. Percebemos que
esses novos textos traduzem o patriménio da memoria e suas ramificacdes na cultura, no que
diz respeito a clubes de livros, livros, leitores e até do Circulo do Livro, conservando parte das
caracteristicas de cada um e assegurando a memodria coletiva. Retomamos Lotman aqui
(1996), para compreendermos que a “memoria da cultura ndo € apenas uma, mas também
internamente variada”. Consequentemente, a “memoria ndo ¢ um depsito passivo para uma
cultura”, mas constitui “parte de seu mecanismo gerador de textos” (Lotman, 1996, p.111),
gue passam a compor a memoria de uma cultura.

Ao examinarmos mais de perto o fenébmeno dos clubes de livro, e, em especial, o
clube TAG Livros, percebemos muitas nuances que extrapolam a mera constatacdo de
praticas comunicacionais em nome do consumismo ou do marketing. Por outro lado,
reconhecemos que as légicas de produgdo e estratégias midiaticas do clube vislumbram o

sucesso empresarial do Circulo do Livro, como admitem seus fundadores.

12 Disponivel em <https://taglivros.com/como-funciona-um-clube-do-livro> Acesso em 10/12/2017

13 Disponivel em <https://taglivros.com/como-funciona-um-clube-do-livro> Acesso em 10/12/2017

14 Disponivel em <http://www.valor.com.br/cultura/4758425/nova-fase-dos-clubes-de-livros> Acesso em:
12/03/2017
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Préaticas comunicacionais, do consumo e da memdria no novo espirito do capitalismo

Agnes Heller (2008) revela que ¢ na vida cotidiana que o “homem inteiro participa
com todos o0s aspectos de sua individualidade e de sua personalidade”. Consequentemente, é
na vida cotidiana que se colocam “em funcionamento todos os sentidos, todas as capacidades
intelectuais, habilidades manipulativas, sentimentos, paixdes, ideias, ideologias” (Heller,
2008, p.31).

Assim, o cotidiano ¢ o palco em que esse “homem inteiro” vivencia os calendarios, os
ciclos, os rituais, as experiéncias. E justamente neste cotidiano que contextualizamos 0s
recém-criados clubes de assinatura de livros como fenémeno da comunicagdo, das culturas do
consumo e da memoria. Observamos que suas praticas comunicacionais e de consumo sao
compreendidas em uma curadoria para além da selecdo de obras literarias. Notamos que se
trata de uma curadoria que estabelece um ritual com os associados do clube a partir de uma
experiéncia literaria.

Quando buscamos elucidar a relacdo comunicagdo, consumo e memaoria a0 Nnosso
objeto empirico, que é a TAG Livros, percebemos que o clube estabelece um ritual de uma
experiéncia literaria em fases com seus associados. Uma delas, mais evidente, é abrir a caixa
de papeldo, sinbnimo de surpresa, de livro; e outra, menos evidente, é vivenciar trés fases de
uma experiéncia literaria: o antes, o durante e o depois da caixa de papeldo aberta, como um
ritual.

Pretendemos discorrer sobre esse ritual sob a perspectiva da teoria cultural do
consumo (Douglas & Isherwood, 2013), uma vez que ele estd baseado no consumo.
Primeiramente, identificamos o consumo de uma assinatura de livros que da acesso a uma
materialidade, o livro impresso. Posteriormente, notamos ndo s6 o consumo do livro que
chega a casa do associado pelo correio, mas também o consumo das demais materialidades
gue o0 acompanham: a revista do més, 0 mimo e o box colecionavel.

Observamos esse ritual sendo tecido nas redes sociais a partir de um calendario mensal
gue organiza essa experiéncia em passos ordenados sequencialmente. Assim, a cada fase

desse ritual, podemos observar o consumo ndo somente sob a Otica “naturalista ou utilitaria”
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do ato de consumir, como por exemplo, o “fogo” que consome a “floresta” ou,
exclusivamente, o consumo definido como “uma questdo pratica de interesse empresarial”
(Rocha, 2005, p.131-133). Mas, compreender 0 consumo como um processo cultural em que
0s bens sdo as pontes que estabelecem as interacBes nas praticas sociais, que marcam 0S
rituais, as experiéncias (Douglas & Isherwood, 2013), uma vez que é no “tempo ¢ espagos
disponiveis que o individuo usa o consumo para falar de si mesmo, da sua familia, localidade,
casa, férias” (Douglas & Isherwood, 2013, p.116). Ao vivenciar esses rituais e essas
experiéncias no cotidiano, hd producdo de significados e de memorias. Consequentemente,
dessa producédo de significados, como apontamos, podem surgir novas memdorias e, assim, a
cada ritual, essa experiéncia literria ora convoca, ora tece memorias.

Se observamos as conclusées de Nunes (2001, 2010 e 2017) em suas pesquisas sobre
cenas culturais e midiaticas, consumo midiatico de textos da cultura e consumo de memorias,
podemos apreender que, na interface entre as culturas do consumo e da memdria, a memoria,
os afetos e as experiéncias podem ser operadores do consumo e vice-versa, quando dessas
relacBes surgem novas memorias e novos significados na cultura. As pesquisas de Nunes
(2001, 2010 e 2017), corroboram com nossa analise quando, dimensionados os deslocamentos
necessarios aos objetos pesquisados, compreendem a cultura midiatica e seus operadores
afetivos assim como as culturas do consumo e a propria memoria, no sentido de Lotman,
como processos comunicativos decorrentes do dialogo entre os textos culturais em dinamica
na semiosfera. Destacamos as palavras de Nunes que nos ajudam a explicitar a relacdo com
nosso objeto empirico: “das narrativas miticas, passando pelas mnemotécnicas, aos sistemas
midiaticos, as emoc¢des mantém-se funcionando como cola para cimentar a permanéncia de
certos textos na semiosfera, espaco dos signos culturais” (Nunes, 2017, p.26).

Percebemos o acionamento da memoria da cultura, midiatica e afetiva neste texto
publicado pela TAG Livros em seu site: em um “pais de poucos leitores” numa “época de
cento e quarenta caracteres”® [em referéncia ao Twitter], “assusta-nos muito a perspectiva da
morte do livro, e lutamos contra ela”® . O clube se apresenta como uma alternativa, ainda que
pontual, para mitigar ideias correntes como a auséncia de leitores e o desaparecimento do

livro.

15 Disponivel em < https://taglivros.com/proposito> Acesso em 10/5/2018
16 Disponivel em < https://taglivros.com/proposito> Acesso em 10/5/2018
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Entendemos que essas ideias correntes vém se configurando de distintas maneiras na
historia da cultura escrita. Chartier (1999), por exemplo, destaca que uma das “inquictagdes”
em relagdo a cultura escrita ¢ o “temor da perda”, o que acabou acarretando a¢des como a
“busca dos textos ameacados”, a “copia de livros mais preciosos”, a “impressao dos
manuscritos”, a “edificacdo das grandes bibliotecas”. Assim, o historiador explica que “contra
0s desaparecimentos sempre possiveis, trata-se de recolher, fixar ¢ preservar”. (Chartier,
1999, p.99).

Para discorrermos um pouco mais sobre essa tematica, transcrevemos o relato de Eco
e Carriére (2010) em “N&o contem com o fim do livro”. Os autores narram que na cupula de
Davos, realizada em 2008, um futurdlogo profissional havia listado fenémenos que poderiam
abalar a humanidade nos 15 anos seguintes, destacando quatro “inexoraveis”: o barril de
petréleo a 500 ddlares, a 4gua como produto comercial com cotacdo na Bolsa, a Africa como
poténcia econémica e o desaparecimento do livro. (Eco & Carriére, 2010, p.22). Diante deste
exercicio de futurologia, os autores, que refutavam veementemente o desaparecimento do
livro com o advento da internet, fizeram a seguinte provocacao: ‘“Portanto, a questdo € saber
se a evaporacao definitiva do livro, se ele de fato vier a desaparecer, pode ter consequéncias,
para a humanidade, analogas as da escassez prevista da agua, por exemplo, ou de um petréleo
inacessivel” (Eco & Carriére, 2010, p.22).

Nesse exercicio de futurologia sobre o desaparecimento do livro, percebemos o que
Beck (2011) chama de “produgao social de riscos”. De acordo com os estudos do autor, essa
producéo social de riscos estd associada sistematicamente a producdo social de riqueza, neste
exemplo, traduzida nas profundas invengdes tecnoldgicas inerentes & modernidade tardia.
Como a correlagdo entre as variaveis € sistematica, novos riscos e medos podem gerar, em
maior ou menor grau, novos mercados a serem explorados. Sob essa perspectiva, podemos
inferir que os clubes de livros se situam como uma resposta a esses novos mercados. Por
outro lado, reconhecemos na historia da cultura escrita a preservagdo por parte de bibliofilos
em diversos momentos em que o livro foi ameacgado de extingdo, como revelam Chartier
(1999), Manguel (2011) e Eco e Carriere (2010).

Sob essa Otica, entendemos que a “perspectiva de cultura material” também €
“particularmente relevante para o estudo do consumo” e da “nossa humanidade” (Miller,
2007, p.33), quando “uma abordagem genuina de cultura material ao consumo comeca e

termina com uma compreensao intensificada e ndo reduzida da humanidade”, nos permitindo
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“reconhecer também a sua materialidade intrinseca” (Miller, 2007, p.53). Miller (2007)
inclusive lamenta que os estudos de consumo sejam “simplesmente reduzidos” ao “debate
frequentemente bastante vazio sobre se o consumo ¢ bom ou ruim” (Miller, 2007, p.40).
Assim podemos inferir que a materialidade do livro carrega significados simbolicos
compreendidos em determinada cultura que aciona a memoria. Quando a cultura vence a luta
contra 0 esquecimento, a memoria de determinada cultura é preservada.

Dessa maneira, reconhecemos a atuacdo do mecanismo da cultura do consumo para
evitar o esquecimento, quando retomamos os estudos da semiética da cultura e, mais
especificamente, o entendimento de Ferreira (1995), em dialogo com Lotman (1979, 1981),
de que cultura é memoria.

Por outro lado, podemos também apreender que a TAG Livros reflete um modelo
empresarial proveniente do novo espirito do capitalismo (Boltanski & Chiapello, 2009), ao
adotar novas tecnologias, dando a impressdo de que o modelo se reinventa quando, na
verdade, apenas corrobora para que esse modelo se mantenha aderente as logicas de producgéo
e estratégias midiaticas preestabelecidas pelo proprio regime vigente. Esse novo espirito deve
ser “isomorfo a um capitalismo globalizado”, colocando em “pratica novas tecnologias”, de
forma a corresponder a “qualificacdo do capitalismo de hoje”. (Boltanski & Chiapello, 2009,
p.52). Entendemos que, ao visionar sua sustentabilidade financeira e empresarial, a TAG
Livros reverbera a “dialética” desse novo espirito, ao apresentar cada vez mais semelhancas e,
até certas correspondéncias, ao que se espera de uma startup de sucesso.

Para corroborar com essa andlise, até de forma ilustrativa, apresentamos os dois
prémios, um nacional e outro internacional, que a TAG Livros recebeu nos ultimos meses.
Primeiramente, em dezembro de 2017, foi contemplada com o “Prémio Empreendedor do
Ano” da revista Pequenas Empresas, Grandes Negocios. Ja na Feira do Livro de Londres,
realizada em abril de 2018, o clube conquistou o The Quantum Innovation Award,
concorrendo com mais trés paises: Letonia, Polonia e Reino Unido. Para dimensionarmos a
relevancia desta premiagdo para o clube, lembramos que o Brasil concorria com finalistas em
mais quatro categorias: Biblioteca do Ano com a Biblioteca de Sdo Paulo, na categoria
Audiobooks com a editora Ubook, na categoria Exceléncia em Consorcios de Livros com a
Fundacao Dorina Nowill e na categoria Editora Académica e Profissional com a brasileira
Atheneu.
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Ainda sobre esta ultima premiacdo, destacamos a declaragdo de Gustavo Lembert, um
dos fundadores da TAG Livros: “a gente ndo conseguiria imaginar que um clube de livros,
que parece algo tdo antigo, poderia ganhar um prémio de inovagdo”?’ . Lembert revela ainda
as dificuldades iniciais na formacéo do clube enquanto startup: “quatro anos atras, quando a
gente estava comecando esse clube, todo mundo nos olhava incrédulo perguntando: ‘vai
trabalhar com livro? Livro impresso? No Brasil?”18 |

Assim, a0 mesmo tempo em que a TAG Livros conquista a chancela de
empreendedora do ano em reconhecimento a sua performance financeira, o clube é
reconhecido em uma feira internacional do mercado editorial pelo proposito de “trabalhar
com livro impresso no Brasil, um pais de poucos leitores”. Podemos apreender, a partir do
novo espirito do capitalismo, que a TAG Livros se apropria de certa responsabilizacdo em
relacdo a preservacao do que é bem comum no que diz respeito a salvaguarda da histéria da
cultura escrita ou, mais especificamente, da histdria do livro.

Retomamos aqui Boltanski e Chiapello (2009), quando afirmam que a tecnologia é
uma das alavancas no novo espirito do capitalismo. Dessa forma, a tecnologia e seus
desdobramentos nas redes sociais e nos aplicativos se traduzem em um artefato que
materializa, em certa medida, a inovagdo como diferencial, o encantamento tal qual as
praticas comunicacionais e de consumo acionadas na curadoria da TAG Livros.

No entanto, Agamben (2009) nos instiga a refletir sobre o que é ser contemporaneo. O
autor advoga que ¢ necessario olhar fixamente para o “escuro da época, mas também perceber
nesse escuro uma luz que, dirigida para nos, distancia-se infinitamente de nos” (Agamben,
2009, p.65). Em outras palavras, somos contemporaneos quando apreendemos certo
estranhamento diante do que observamos, “estabelecendo relagdes com outros tempos”
(Agamben, 2009, p.72), como um péndulo que oscila entre a dissociag¢do e 0 anacronismo.

Munidos desse estranhamento a que se refere Agamben (2009), percebemos que 0s
recém-criados clubes de assinatura de livros e, em especial a TAG Livros, ndo atuam de
forma completamente inovadora em suas ldgicas de producdo e estratégias midiaticas, e,

consequentemente, em suas praticas comunicacionais e de consumo.

7 Disponivel em <http://www.publishnews.com.br/materias/2018/04/11/tag-vence-premio-em-londres> Acesso
em 20/04/2018
18 Disponivel em <http://www.publishnews.com.br/materias/2018/04/11/tag-vence-premio-em-londres> Acesso
em 20/04/2018
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Podemos inferir que a TAG Livros tem apresentado essas praticas numa nova
tecnologia sob a dtica da inovacdo, porém, como alerta Silverstone (2002), “a nova midia ¢
construida sobre as bases da velha” (Silverstone, 2002, p.47). Assim, as novas midias, como
as redes sociais e os aplicativos, ndo nascem perfeitamente formatados, mas se espelham no
que esta na memoria de uma determinada cultura, ou seja, sobre as “bases da velha”. Isso se
torna mais evidente quando lembramos que os clubes de leitura e os encontros literarios
promovem a dindmica interativa entre leitores desde o século XVIII (Chartier, 1999).

Dessa maneira, quando a TAG Livros advoga a preservacao do livro em suas praticas
de comunicacdo e de consumo, o clube reapresenta determinados textos da cultura,
articulando estratégias midiaticas e logicas de producdo (como a impressdo de titulos inéditos
no mercado editorial brasileiro) em busca de sua perenidade enquanto clube de livros.

Assim, ao reconhecermos quais textos da cultura a curadoria da TAG Livros
reapresenta ressignificados, entendemos que uma curadoria que aciona textos da cultura pode

também acionar o consumo simbolico e até midiatico do que se torna memoravel.

Considerac0es Finais

No novo espirito do capitalismo, vivemos a aceleracdo de tempo intensificada pelas
alavancas tecnoldgicas e continua geracdo de novos riscos sociais. Nao pretendemos neste
artigo esgotar as possibilidades de reflexdo, mas buscamos entender como as praticas
comunicacionais e de consumo acionadas pela curadoria da TAG Livros se inserem neste
contexto.

Quando olhamos com certo estranhamento, deslocamento e anacronismo para este
cenario, entendemos que as logicas de producédo e estratégias midiaticas podem se reinventar
ininterruptamente, inclusive, por meio de novas tecnologias e de seus desdobramentos.
Notamos que a TAG Livros surge como uma startup com dois propositos: um, mais evidente
e declarado pelo clube, é o de mitigar as ideias correntes de um possivel desaparecimento de
livros e de leitores; 0 outro, menos evidente e inerente ao novo espirito do capitalismo ao qual
nos referimos, € o de manter a sustentabilidade financeira e empresarial do clube.

Consequentemente, podemos apreender que a TAG Livros reapresenta determinados

textos da cultura, acionando inclusive a memoria da cultura dos clubes de livro, em especial,
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do Circulo do Livro, em suas praticas comunicacionais e de consumo, talvez, em busca de sua

propria permanéncia na modernidade tardia.
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