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Resumo

Os ursos sdo conhecidos no meio gay como homens de corpos grandes, com barba e pelos no corpo e
comportamento viril. Mas o corpo ursino vai além da aparéncia, configurando-se como uma
construgdo discursiva que instaura determinadas performatividades. Este trabalho tem como objetivo
identificar a conformag&o dessa virilidade nos corpos dos ursos, com base nas imagens de divulgagéo
de duas festas voltadas para esse publico em Sdo Paulo: Bigger Party e Ursound. A tematica é
abordada a partir das origens de uma pretensa identidade ursina e da evolugdo sécio-historica do
conceito de virilidade. Por meio das analises de imagem e de discurso sdo identificadas formagoes
discursivas distintas sobre o0 que é ser urso nas perspectivas das duas festas.
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Abstract

Bears are known among gay people as men with large bodies, beards, body hair and manly attitude.
But the bear body goes beyond the appearance, configuring itself as a discursive construction that
establishes diverse performativities. This paper aims to identify the conformation of this virility on the
bears’ bodies, based on the images of the publicity of two parties aimed at this public in S&o Paulo:
Bigger Party and Ursound. The thematic is approached from the origins of a pretended bear identity
and the socio-historical evolution of the concept of virility. Through the analyzes of image and
discourse, different discursive formations are identified on what it is to be a bear in the perspectives of
the two parties.
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O termo émico urso é utilizado entre os homossexuais para designar, de forma geral,
homens grandes (gordos ou musculosos), com abundancia de pelos corporais e faciais e que
se relacionam afetiva ou sexualmente com outros homens (Diniz, 2017; Franca, 2010).
Embora essas caracteristicas se sobressaiam como 0s mais evidentes signos de identificacdo
dos ursos, seus corpos vao além da aparéncia fisica, interseccionando marcadores de diferenca
como género, raca e idade (Diniz, 2017) e configurando-se como uma producdo contextual e
relacional de sujeitos que instaura determinadas performatividades (Butler, 2003). Esse corpo
— e 0s discursos que o perpassam — € 0 que nos interessa analisar.

Para este trabalho, foram selecionadas pecas publicitarias de divulgacdo de duas das
principais festas voltadas para esse publico em Séo Paulo: Bigger Party e Ursound. O objetivo
é analisar os efeitos de sentido operados pelas imagens veiculadas nesses materiais, que atuam
na conformag&o do ideal viril nos corpos dos ursos. Para tanto, partimos de uma abordagem
histérica sobre o surgimento de grupos de homens autoidentificados como ursos (Wright,
1997). Para a compreensdo dessas manifestaces em territorio nacional, sdo utilizadas as
contribuicdes de Franca (2010) e Diniz (2017), que empreenderam etnografias em locais
destinados aos ursos em Sao Paulo.

A segunda secdo, também de fundo teérico, apresenta o conceito de virilidade,
referenciado nas contribuicdes de diversos autores que compdem os trés volumes da obra
Historia da Virilidade, os quais abordam o ideal viril em sucessivos periodos da histéria
ocidental. Por fim, procedemos a analise dos materiais graficos de divulgagdo das referidas
festas, utilizando recursos metodoldgicos da analise da imagem (Joly, 1996) e da analise de
discurso (Orlandi, 2003; Pécheux, 2002).

Os ursos saem da toca

As investidas tedricas que buscam localizar no tempo e no espago o surgimento dos
ursos geralmente se baseiam em relatos sem fontes precisas, embora sejam recorrentes as
referéncias aos Estados Unidos da década de 1960 como o lugar e o periodo em que alguns
homens assim comecaram a se identificar. Em seu The Bear Book, Les K. Wright (1997)
afirma que, em 1966, dois registros nas atas do clube Satyrs, de Los Angeles, davam conta da
formagéo de um bear club. Nos anos seguintes, segundo o autor, a expressdo bear tornou-se
conhecida em outras partes do pais, na esteira de uma atmosfera de liberacdo proporcionada

pelos movimentos que reinvindicavam direitos civis a homossexuais, mulheres e negros. Ha
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relatos de que, na década de 1980, homens gays de S&o Francisco, Nova York, Miami e
Toronto usavam ursinhos de peldcia (ou bottons com essa figura) no bolso da camisa ou na
cintura como uma espécie de contraste a figura do clone ou do gay macho*. Com o c6digo, os
bears norte-americanos demonstravam que ndo procuravam relacionamentos exclusivamente
sexuais, privilegiando contatos mais afetivos.

Ja os editores da revista The Advocate alegam que foi o periddico o responsavel pela
“invengdo” do termo bear, em 1979, quando da publicacdo do artigo Who's who at the zoo?,
assinado por George Mazzei (2014). No texto, o autor brinca com o que seria uma “fauna”
gay, relacionando caracteristicas fisicas e atitudinais a diferentes animais. Assim, 0 urso seria
0 gay robusto, de ombros largos, pernas musculosas e barriga avantajada, com barba e pelos
no corpo. O artigo também atribui a esse tipo de homem um estilo bonach&o, caracterizado
pelo bom humor e a predilecéo por trocas afetivas mais carinhosas e menos sexuais. Mesmo
com as diferentes versGes em relacdo a sua origem, o fato é que, no fim da década de 1980, os
ursos dos Estados Unidos ja estavam constituidos como um grupo mais bem delineado, com
clubes e festas especificos e um mercado segmentado, incluindo publicagdes especializadas.

No Brasil, a historia da constituicdo de grupos de homens autoidentificados como
ursos é ainda mais esparsa. Como o fazem Franca (2010) e Cerqueira (2014), valemo-nos das
informacdes contidas no blog Ursos do Rio®, que, em textos sem atribuicdo de autoria, relata a
formagé&o pioneira dos Sampa Bears, em 1996, e da cria¢do, no ano seguinte, do site Ursos do
Brasil. A iniciativa digital, aliada as ferramentas de comunicacdo instantanea (na época, 0
IRC), mostrou-se mais prospera, contribuindo para disseminar uma incipiente identidade
ursina em territorio nacional. Do que é relatado como o primeiro encontro de ursos do Brasil,
em novembro de 1997, no Rio de Janeiro, seguiram-se eventos regulares em bares e boates.
Ainda de acordo com o blog, a categoria ganhou destaque no ano 2000, com a participacéo do
paulista Rogério Munhoz — que se afirmava como urso — no reality show 20 e Poucos Anos,
da MTV. Ja a rua Vieira de Carvalho, em Sdo Paulo, viu surgir, em 2002, o que foi
considerado o primeiro bar ursino do pais — 0 Vermont Bear —, que durou poucos meses.

Ainda assim, a segmentacdo de mercado ja consolidada no exterior encontrou terreno fértil no

“Florence Tamagne (2013) explica que o termo clone ou gay macho foi atribuido a jovens gays nos Estados
Unidos na década de 1970, em referéncia a adogdo de uma aparéncia mascula, com atencéo ao corpo musculoso
e depilado, ao apelo sexual e a uma performatividade hiperviril e até machista. Cerqueira (2014) associa essas
denominagdes ao que no Brasil é conhecido como o gay barbie.
5Recuperado em 25, setembro, 2018, de http://www.ursosdorio.com.br/.
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Brasil. Atualmente, festas como as aqui analisadas Bigger Party e Ursound atraem milhares de
pessoas, movimentam um atrativo mercado e contribuem para uma certa fixacdo de
identidade.

A dificuldade em mapear historicamente o que Wright (1997) considera um fendmeno
social também é verificada ao se buscar uma definicdo para o que € um urso. Os atributos
fisicos de um homem gordo (ou corpulento), barbudo e peludo, ao mesmo tempo em que
geram uma identificacdo instantanea facilmente verificavel, limitam a apreensdo de sujeitos
marcados por uma variedade muito grande nao s6 de caracteristicas aparentes, como também

de comportamentos. Para o autor, ainda ha muita disputa em torno do conceito.

Para alguns, é uma atitude (ou melhor, uma falta de “atitude”), para outros, € uma imagem, um
icone sexual gay de desejo. Para alguns € um pouco das duas coisas; para outros, a recusa
absoluta de se submeter a uma categorizacdo € a esséncia de um urso. O ponto de partida
teorico subjacente ¢ a nogdo de “urso” como significante vazio saussuriano ou barthiniano.
Cada autoidentificado urso, nos ultimos dez anos, a preencheu com sua propria definigdo e

significado (Wright, 1997, p. 2, traducéo nossa).

Ao percorrer os estudos relacionados aos ursos, Diniz (2017) observa que eles séo
geralmente caracterizados como homens gays (ou que eventualmente se relacionam afetivo-
sexualmente com outros homens), com corpos especificos (do tipo “parrudo” e com pelos),
atitude viril e consumidor de produtos e servi¢os voltados a esse publico. Entretanto, sua
analise busca refutar tentativas homogeneizantes de conceituacdo, que correm o risco de
desconsiderar toda uma realidade que, por ser contextual e subjetiva, € muito mais complexa.
Sendo assim, o autor considera os ursos como “[...] uma rede de pessoas ligadas por relagdes
sociais, lugares de consumo e interacdo e pela busca da realizacdo de certas aspiragoes
afetivo-sexuais” (Diniz, 2017, p.30). Um importante aspecto por ele ressaltado nessas relagoes
é o papel dos marcadores sociais de diferenca, ligados a compleicdo fisica, a idade e a raca,
que atuam na construcdo de niveis de alteridade e hierarquias entre os sujeitos. Em partes,
provém dai a taxonomia conhecida internacionalmente, que estabelece certos “tipos” de ursos:
chubby (gordo e sem pelos), cub ou filhote (urso jovem), black bear (urso de pele negra),
panda bear (urso asiatico), muscle bear (musculoso), daddy (urso mais velho, com atitude
paternal), entre outros. Contribuindo para borrar ainda mais as fronteiras identitarias, essa

classificacdo também abriga aqueles que ndo ostentam aspectos corporais que remetem
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diretamente ao urso, a exemplo do otter ou lontra (peludo, mas magro) e o chaser ou cacgador
(independente do corpo, é aquele que sente atracao por ursos).

Um ultimo aspecto a ser destacado ao percorrer a constituicdo dessa categoria ao
longo do tempo sdo as questbes ligadas a constituicdo de versdes alternativas de
masculinidades e homossexualidades (Franca, 2010). A primeira delas é a valoriza¢do de uma
masculinidade tida como natural (Wright, 1997), que se afasta do estereétipo do gay
efeminado. A segunda é a contestacdo de padrdes de beleza hegemonicos que privilegiam
corpos sarados e demandam cuidados estéticos excessivos e atencdo aos ditames da moda.
Refletidos em determinados modos de se vestir, de se comportar e de se relacionar, tais
fatores contribuem para que algumas caracteristicas atribuidas aos ursos guardem estreita
relacdo com um ideal de virilidade que, como seré visto na sequéncia, vem sendo construido

ao longo da historia.

Virilidade: invencéo, triunfo e crise

Forca, coragem e dominacdo estdo no cerne do que, desde o mundo antigo, se entende
por virilidade. Na Grécia Cléssica, tais virtudes, demonstradas sobretudo no campo de
batalha, deveriam ser acompanhadas da obediéncia as leis e da disciplina (Sartre, 2013). Essas
caracteristicas forjavam ndo apenas o homem, mas a representacdo maxima do masculino
(Vigarello, 2013), por isso mesmo dominante em relacdo aos demais estratos da sociedade,
como as mulheres, os jovens, as criangas, 0S estrangeiros e 0S escravos, aos quais nem era
concedido o status de cidaddo. Também em Roma a virilidade era manifestada na coragem
para a guerra, com vistas a dominagdo. Etimologicamente, entretanto, o conceito se alarga,
como explica Thuillier (2013): pode designar o homem, o marido ou mesmo 0s 0rgaos
sexuais masculinos, em clara oposicdo ndo sé ao feminino, como também ao menino e ao
jovem. Tanto na Grécia quanto em Roma a virilidade também era exaltada nos atributos
fisicos masculinos, como a pele bronzeada e os musculos salientes, sinais da pratica esportiva
e de exercicios fisicos ao ar livre. O uso da barba e a manutencdo dos pelos corporais
reforgava essa representacdo masculina, aludindo adicionalmente a chegada do adolescente a

idade adulta e sexualmente ativa®.

Thuillier (2013) ressalta que, entre 0s romanos, a raspagem da primeira barba era um ato religioso, sendo os
pelos guardados em dedicacdo aos deuses do lar.
VI Congresso Internacional de Comunicagao e Cultura - Sao Paulo — 2018
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Ja a ldade Média adicionou novos elementos ao ideal viril da forca guerreira, como o
dominio da equitacdo e dos novos instrumentos de combate, como a lanca (Vigarello, 2013).
Em termos de comportamento, destacam-se a glutonaria e o habito de beber em excesso.
Thomasset (2013) faz uma curiosa referéncia ao simbolismo do urso no periodo medieval. De
acordo com o autor, o animal era objeto de culto em algumas civilizagdes, sustentando
crencas e rituais que incluiam beber seu sangue e comer sua carne — pratica que transmitiria
ao cavaleiro a forca do urso. Embora essa obviamente ndo seja a associagdo que leva a
denominacdo dos ursos de que tratamos neste trabalho, é interessante notar como a figura do
animal esteve presente na atribuicdo de significados relacionados a virilidade em outros
periodos da historia.

A Modernidade provocou uma ruptura nos referenciais de virilidade. A forga bruta deu
lugar a sutileza e a leveza, inclusive no manejo da espada e do cavalo, que deveriam
privilegiar a destreza, o célculo e o adestramento para manobras elegantes. Como explica
Vigarello (2013, p. 14), “a virilidade se entrega ao dever de aliar leveza elegante e vigor
elaborado, postura refinada e for¢a inquebrantavel”. O século XIX, entretanto, acompanhou o
retorno a um modelo arcaico de virilidade, principalmente com a expansdo dos exércitos
revolucionarios e imperiais constituidos paras as grandes guerras. Bertaud (2013) fala de uma
virilidade militar e civica, que impunha ao jovem o dever de amar a patria e sacrificar-se por

ela.

A forca e a resisténcia ao cansaco, a aptiddo para superar o sofrimento fisico e a dor moral,
enfim, a aceitagdo de derramar seu sangue para a defesa do pais sdo um conjunto de
qualidades viris que encontram sua completa satisfacdo no estado militar (Bertaud, 2013, p.
74).

Paralelamente, o naturalismo evidenciou o dimorfismo sexual entre homens e
mulheres, instaurando um quadro valorativo da virilidade que ia da musculatura sélida e da
pilosidade abundante a capacidade pulmonar e o odor forte (Corbin, 2013). Além disso, esse
periodo sacramentou a associagdo entre atitudes consideradas femininas e a
homossexualidade, abrindo espacgo para a medicalizacdo de sexualidades desviantes, em uma
sociedade centrada em preocupagdes morais e higiénicas (Revenin, 2013).

Um novo golpe no ideal viril ocorreu na primeira metade do século XX, com as duas

guerras mundiais. Resultando em mortes e corpos mutilados, os conflitos expuseram a
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vulnerabilidade masculina. “A Segunda Guerra Mundial e depois as ultimas guerras coloniais
acabaram de derrubar o entusiasmo viril pela proeza guerreira e puseram um termo a busca
heroica do sacrificio e da gloria” (Courtine, 2013, p. 9). J& na segunda metade do século, a
hegemonia masculina passou a sofrer o questionamento mais veemente de seus privilégios,
por meio das lutas pelos direitos civis, dentre elas os movimentos feministas e do chamado
orgulho gay. Nesse processo, a virilidade rompe o novo milénio se dissociando do corpo
masculino, da qual ela foi, nas palavras de Courtine (2013, p. 10), “emblema, mercadoria,
desempenho, disfarce ou parodia”.

Mas, se por um lado, o movimento de “saida do armario” dos homossexuais promoveu
uma tentativa de afirmacao positiva de atributos considerados femininos, por outro, entre 0s
préprios gays, houve quem tentasse rechacar essas posturas em maior ou menor grau, dentre
0s quais 0s ja mencionados clones e 0s ursos. A tentativa, ao se dissociar da feminilidade, era
afastar a homossexualidade de estigmas como o pecado, a doenca ou o desvio (Franca, 2010;
Revenin, 2013), tornando a virilidade um marcador homossexual (Tamagne, 2013).
Acrescenta Butler (2003, p. 106-107) que “[...] a homossexualidade masculina renegada
culmina numa masculinidade acentuada ou consolidada, que mantém o feminino como
impensavel e inominavel”. A apropriacdo desse ideal viril se da de diferentes maneiras,
conformando valores construidos historicamente e articulando novas perspectivas, como

mostraremos na andlise a seguir.

Ursos em festa

Local de surgimento e consolidacdo de grupos mais numerosos e coesos de homens
que se autoidentificam como ursos, Sdo Paulo pode ser atualmente considerada a cidade
brasileira com uma segmentacdo de mercado mais expressiva para atender a esse publico. Na
prestacdo de servicos ligados ao entretenimento, as festas Bigger e Ursound se destacam pelo
tempo de atuagdo, periodicidade e atracdo de um grande nimero de pessoas de todo o pais.

A Bigger Party existe ha cinco anos e é promovida quinzenalmente de forma
itinerante, geralmente em casas noturnas da regido central de S&o Paulo. Edi¢cbes da festa
tambem ja foram realizadas no Rio de Janeiro e em Brasilia. Em seu site, a Bigger descreve

seu publico como “parrudos, barbudos, fortdes, ursos, granddes, peludos, maduros e homens
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que gostam desses homens™’. J4 a Ursound foi criada em 2005 e promove festas semanais

para “ursos e seus admiradores”® em um hotel desativado no centro de S3o Paulo. As imagens

selecionadas para a presente analise (Figuras 1 e 2) foram retiradas de suas contas oficiais no

Instagram e s&o relativas a festas divulgadas e promovidas no més de junho de 2018.

GUSTAYO VIANA ™

il

HERBERT GUSTAVO JEFF JuLio
TONN VIANNA FERREIRA BASSET

Figura 1. Peca gréfica de divulgacéo da Bigger Party

Fonte: Perfil da Bigger Party no Instagram. Recuperado em 25, setembro, 2018,

https://www.instagram.com/p/Bkh4alL OlfG2/?taken-by=biggerparty

cambridge
R.JOAO ADOLFO, 126
CENTRO - SAO PAULO

ursound
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Figura 2. Peca gréafica de divulgacao da festa Ursound
Fonte:  Perfil da Ursound no Instagram. Recuperado em 25, setembro, 2018,
https://www.instagram.com/p/BjxalvOHJV_/?hl=pt-br&taken-by=ursound_club

Pressupostos metodoldgicos

7F{ecuperado em 26, setembro, 2018, de http://www.biggerparty.com.br/
8Recuperado em 26, setembro, 2018, de https://ursound.com.br/
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Em sua Introducdo a Anélise da Imagem, Martine Joly (1996) apresenta recursos
metodoldgicos basicos para a apreensdo dos multiplos sentidos que podem ser evocados por
uma mensagem visual. Para tanto, a autora se utiliza da abordagem semidtica, que procura
apreender a maneira pela qual uma imagem pode provocar significagdes ou interpretacdes.
Dito de outra forma, trata-se de considerar a natureza signica da imagem: “Se a imagem ¢
percebida como representacao, isso quer dizer que a imagem ¢ percebida como signo” (Joly,
1996, p. 39, grifo da autora). Analisa-la, portanto, é buscar identificar sua funcgdo, seu
contexto e sua expectativa, nunca perdendo de vista que o trabalho de interpretagdo nao

consiste em adivinhar as intencdes do autor.

Interpretar uma mensagem, analisa-la, ndo consiste certamente em tentar encontrar a0 maximo
uma imagem preexistente, mas em compreender 0 que essa mensagem, nessas circunstancias,
provoca de signifcagBes aqui e agora, a0 mesmo tempo que se tenta separar o que € pessoal do
que é coletivo (Joly, 1996, p. 44).

Derivada dos estudos de retdrica da imagem empreendidos por Roland Barthes, a
proposta metodoldgica da autora, de carater introdutério (atendendo, portanto, a uma
necessidade de concisdo deste trabalho), consiste na andlise de trés tipos de mensagens:
mensagem plastica (cores, formas, composicao, textura etc.); mensagem iconica (elementos
figurativos); e mensagem linguistica (tipografia e conteddo do texto). Para isso, € preciso
empreender um minucioso trabalho de identificacdo de significantes e significados a partir
dos elementos que compdem a mensagem visual.

Como complemento a analise da imagem, optamos por acionar preceitos basicos da
andlise de discurso para a apreensdo dos sentidos das pecas gréficas a partir de uma
perspectiva que evidencie 0s arranjos socio-historicos, articulada ao referencial tedrico
exposto nas primeiras partes deste trabalho. Na perspectiva de Pécheux (2002, p. 22), de que
“diferentes enunciados podem remeter a0 mesmo fato, mas ndo controem as mesmas
significag0es”, buscamos comparar mensagens visuais que, embora tenha como referenciais

uma mesma categoria — 0s ursos —, contribuem para formacdes discursivas distintas.

Desvelando imagens
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A decomposicdo dos elementos das mensagens visuais em questdo resultou nas
seguintes observacoes:

a) Mensagem pléstica: nas duas pecas, o quadro é limitado tanto pela moldura
especifica da plataforma digital — o Instagram — quanto do suporte em que sdo visualizadas —
a tela do celular —, o que permite uma apreensdo direta e objetiva da imagem. A composi¢do
dos elementos é axial (centralizada) e verticalmente descendente, o que direciona o olhar
primeiro para 0s modelos e, na sequéncia, para 0 nome da festa. Suporte, quadro e
composicao estdo articulados de modo a facilitar a visualizacdo por meio da rolagem da tela,
tipica dos smartphones. Também verifica-se, em ambas as imagens, que os trés homens estdo
focados em primeiro plano e em angulo normal (no mesmo nivel dos olhos), estando o
modelo da Bigger enquadrado em plano americano (do joelho para cima) e os da Ursound em
meio primeiro plano (da cintura para cima). Tais escolhas revelam a valorizagéo dos corpos,
sobretudo de sua porcdo superior, além de colocar o espectador proximo e nivelado aos
personagens. Essa proximidade é reforcada, no caso da peca da Ursound, pelo fato de os
modelos encararem a camera. Além disso, a textura granulada das imagens provoca uma
percepcdo tatil, evocando sensualidade e estimulo aos demais sentidos.

Formas, cores e iluminacdo diferenciam significativamente as duas pecas. Elementos
geométricos — linhas e retangulos — remetem a peca da Bigger a rigidez e a forca. O uso de
cores quentes (vermelho, amarelo e preto em variacOes terrosas e metalicas) reforcam as
referéncias ao masculino, ao viril e ao sensual. A iluminacdo é direcionada e orientada ao
primeiro plano e difusa no segundo plano. Assim, 0 corpo extremamente nitido esta envolto
em um jogo de luz e sombra que da a imagem uma atmosfera de mistério, transgressao e até
perigo. Ja as linhas sinuosas e os elementos graficos arredondados, geralmente ligados a
feminilidade (Joly, 1996), conferem a pe¢a da Ursound um ar mais leve e remetem a musica e
a diversdo. Cores quentes no logotipo e em alguns pontos luminosos da peca, que imprimem
seriedade a imagem, mesclam-se a cores frias, como o azul e o verde das roupas dos modelos
e do cenario ao fundo. Combinados com uma iluminagédo direcionada ao primeiro plano, mas
que ndo impede entrever uma noite iluminada, esses elementos compdem uma atmosfera mais
acolhedora e afetiva.

b) Mensagem iconica: corpos masculinos estampam as duas pecas em questdo. Na da
Bigger, trata-se de um homem branco com o torso desnudo, com todas as caracteristicas de
uma virilidade facilmente assimilavel: musculos, pelos no peito e barba volumosa. O corte de
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cabelo em estilo moicano e a saia escocesa (Kkilt) acrescentam a ideia de transgressdo e pode
ser relacionada a fantasias sexuais de dominagdo e submissdo, assim como 0s acessorios em
metal (brinco e colar) e a tatuagem parcialmente visivel proximo a virilha. Apesar de nédo
encarar a cdmera, 0 modelo esboga um sorriso que lhe da uma feicdo misteriosa e libidinosa.
O cenario é composto por pratelerias onde estdo dispostas garrafas de bebida do que pode ser
um pub, uma boate ou mesmo um cruising bar®. Fica evidente, entretanto, que n3o se trata de
uma casa noturna qualquer: a construcao é de tijolos e ferragens aparentes, a semelhanca de
um pordo ou galpdo abandonado, ou seja, um lugar escondido, underground. As laterais
sugerem que ha mais ambientes e a fumaca vermelha deixa parte do local na penumbra,
reforcando a atmosfera de mistério e sensualidade.

Na peca da Ursound sdo apresentados dois homens também brancos e com barba
volumosa. Vestidos com camisetas de cores sobrias e sem estampas, é possivel perceber que
sdo mais corpulentos, aludindo a uma masculinidade que seria tida como mais natural. Um
dos aspectos apreendidos com mais facilidade € a diferenca de idade entre eles. O mais velho,
de cabelos brancos, assume uma postura paternal protetora e dominadora, enquanto 0 mais
novo tem a jovialidade reforgada com a camiseta regata e a tatuagem no braco. Embora a
disposicdo dos modelos revele um contato mais afetivo, a seriedade e até certo pudor sdo
garantidos com expressdes faciais mais contidas. Por ocuparem um espaco maior na imagem,
pouco do cenario é revelado. Prédios, ruas e postes de iluminacdo indicam que se trata de um
espaco urbano, tipico de grandes cidades, onde ha op¢des de diversdo noturna.

c) Mensagem linguistica: as duas imagens reservam uma posi¢cdo de destaque aos
nomes das festas, ambos com fontes em tamanho grande, centralizados (um pouco mais na
parte inferior, no caso da Bigger) e sobrepostos aos modelos. E interessante observa-los em
termos semanticos: Bigger significa maior, um adjetivo que indica a qualidade daquilo que é
superior em grandeza, nimero ou extensdo. E usado no grau comparativo, no sentido de
intensificar determinada caracteristica. JA Ursound — uma juncéo das palavras urso e sound
(som, em inglés) —, além de trazer no nome o termo que identifica seu publico, remete a
diverséo proporcionada por um evento festivo, onde a animagdo geralmente é garantida com
masica. O destaque dado ao nome das festas leva o olhar para a informacdo imediatamente
abaixo, que apresenta a relagdo de DJs. Os demais elementos textuais sdo dispostos de forma

secundaria, hierarquizados pelo tamanho da fonte e a posi¢éo que ocupam na imagem.

9Estabelecimento voltado para encontros sexuais entre homens, em que geralmente é permitido ficar sem roupa.
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A tipografia utilizada no nome Bigger € serifada e em caixa alta, com adornos nas
letras b e r, que também estdo cercadas por correntes métalicas. Essas escolhas, associadas a
um efeito tridimensional, conferem robustez tipogréfica e, consequentemente, remetem a
forca e a dominacdo. No nome Ursound, ao contrario, € empregada uma tipografia sem serifas
e em caixa baixa, de apreensdo mais simples. Observa-se que ha caracteres de tamanhos
diferentes, de forma a destacar a palavra urso. O contorno em volta da palavra da ideia de

fluidez e movimento, da mesma forma que os ja citados elementos arredondados.

Os discursos da virilidade

A identificacdo dos elementos denotativos e conotativos que compdem as imagens
analisadas mostram que os diferentes tipos de mensagem guardam uma relacdo de
contiguidade, reforcando os sentidos de cada uma das pecas. Atentemo-nos, primeiramente, a
centralidade dos corpos na mensagem iconica: na peca de divulgacdo da Bigger Party, o
homem musculoso conforma as qualidades valorizadas desde a Antiguidade Classica, com
destaque para o vigor e a dominacdo, inclusive sexual. Essas caracteristicas sdo atualizadas
com um corte de cabelo que remete a transgressdo, além de detalhes como o brinco e a
tatuagem, elementos que, como explica Tamagne (2013), foram por muito tempo privilégio
das comunidades viris (exército, marinha, presidios etc.), mas que passaram a ser apropriados
por homossexuais afeitos as praticas sadomasoquistas, como forma de arte e de estimulacédo
erética. Trata-se de uma clara aderéncia a um modelo arcaico de virilidade, definido por
Courtine (2013, p. 8) como “uma base antropologica de representagdes extremamente antigas,
mas sempre presentes, atribuindo uma ‘valéncia diferencial’ aos sexos e assegurando uma
hegemonia do poder viril fundada num ideal de forga fisica, firmeza moral e poténcia sexual”.
Na taxonomia ursina, estamos diante do que seria 0 muscle bear.

Ja os homens da peca de divulgacdo da Ursound trazem as marcas de uma virilidade
relativizada, que estariam na origem dos ursos. Se o fato de estarem abragados néo esconde a
atracdo homoafetiva entre eles, a postura sobria, inclusive no vestuério, afasta possiveis sinais
de efeminacdo relacionados ao estereotipo gay. Além disso, embora estabelecam um contato
mais afetivo e menos sexual, o gesto — um abraco por tras — ndo pode deixar de ser
interpretado como um codificador de papeis sexuais (ativo/passivo), em que o mais velho
ocupa 0 polo dominante. As raizes histdricas que permitem essa associacdo podem ser

encontradas na Roma Antiga, em que o0 homem adulto podia ter relagfes sexuais com garotos
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sem que fosse acusado de “invertido” (Thuillier, 2013). Evocando mais uma vez a
categorizacdo ursina, trata-se indiscutivelmente do par daddy/cub ou paizéo/filhote (Franca,
2010).

A forma como os corpos sdo apresentados também é passivel de reflexdo. A
valorizagdo ostensiva de um corpo esculpido na imagem da Bigger vai ao encontro do que foi
constatado por Diniz (2017) em sua etnografia do meio ursino paulistano, em relagdo a um
certo status do muscle bear como o “urso ideal” ou mais desejado. Observacdo correlata foi
feita em campo por Braz (2010), que verificou entre os frequentadores de clubes de sexo
masculinos a valorizacdo de uma “masculinidade heterossexual” e de uma virilidade
estereotipadas. J& os outros dois modelos, embora possuam corpos nitidamente mais
volumosos, ndo tém essa caracteristica enfatizada na imagem. Embora estejamos lidando com
uma amostra limitada (apenas uma imagem de cada festa), tais constatacbes podem sucitar um
possivel paradoxo a ser melhor explorado, considerando um suposto interesse dos ursos de
afastarem-se da imposicdo de um ideal estético que seria sustentado por uma parcela dos
homens gays.

Discussao semelhante pode ser feita em relacdo aos pelos, historicamente associados a
virilidade, a forca sexual e a fecundidade (Revenin, 2013). Eles estdo presentes nos homens
expostos nas imagens, podendo ser vistos no peito do modelo da Bigger e nos bragos do
modelo mais velho da Ursound. Trata-se, entretanto, de uma pilosidade comedida, refletida
também nas barbas e cabelos bem cuidados. Dessa forma, a utilizacdo de homens brancos,
grandes (mas ndo gordos) e peludos (mas nem tanto) acionam marcadores sociais de diferenca
que acabam por remeter a figura do bear americano ou europeu, tido por alguns como 0s
ursos “verdadeiros™°.

Por fim, os corpos compdem com os demais elementos plasticos e linguisticos os
sentidos adjacentes. Envolta em mistério e sensualidade, a mensagem visual da Bigger
convida a percepcao sensorial e remete a experimentagcfes pouco convencionais € a realizagdo

de fantasias sexuais. Menos rigida, a mensagem da Ursound estabelece um significado que

19Em sua etnografia, Braz (2010) identificou a preocupacdo de frequentadores de clubes de sexo de “controlar”
eXCessos corporais para tornarem-se desejaveis nesses locais. Ja Franga (2010) e Diniz (2017) discutem a tenséo
entre as defini¢cdes de urso e bear a partir das falas de seus entrevistados, no contexto de uma suposta atualizacdo
dessa categoria no Brasil. Nota-se entre os interlocutores a valorizacdo de um modelo “importado” que conteria
0s atributos ideais do urso, mas que teriam sido subvertidos pelos brasileiros. A pouca presenca de homens
negros no meio ursino paulistano foi outra observacéo dos pesquisadores.
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comunica mais diretamente a mensagem de uma confraternizacdo voltada para os ursos, ndo

deixando de lado a possibilidade de interacdes mais afetivas.

Consideracoes finais

Imagens comunicam e transmitem mensagens e, para além de uma aparente
“naturalidade”, constroem discursos. Ndo a toa constituem campo privilegiado de observacgédo
dos mecanismos de producdo de sentido (Joly, 1996), a exemplo da analise que aqui
procuramos empreender. Assim, pode-se perceber que os materiais publicitarios da Bigger
Party e da Ursound ensejam diferentes formacGes discursivas em relacdo ao ideal viril: em
linhas gerais, baseado na forca fisica e na dominacgéo, no caso da primeira festa, e na protecao,
na discricao e na urbanidade, no caso da segunda. Centradas no corpo, essas imagens acionam
performances de virilidade esteticamente calculadas, baseadas em multiplos e difusos

referenciais.

Desde sempre um signo cultural, o corpo estabelece limites para os significados imaginarios
que ocasiona, mas nunca esta livre de uma construgdo imaginéria. O corpo fantasiado jamais
podera ser compreendido em relacéo ao corpo real; ele s6 pode ser compreendido em relagdo a
uma outra fantasia culturalmente instituida, a qual postula o lugar do “literal” e do “real”
(Butler, 2003, p. 108).

Os resultados deste trabalho também corroboram a perspectiva sécio-historica do
préprio conceito de virilidade, cuja dindmica de significacdes é capaz de criar, dentro do que
seria um mesmo grupo ou categoria, ideais corpéreos diferentes. Tal conceito encontra-se,
desde meados do século XX, em uma “[...] zona de turbuléncias culturais, num campo de
incertezas, num periodo de mutagdo” (Courtine, 2013, p. 11), para 0S gquais concorrem as
diversas expressoes das “masculinidades pés-modernas”. “Ironicamente, ainda que hoje um
certo numero de signos de reconhecimento homossexuais tenham sido recuperados pelos
heterossexuais, os codigos da virilidade aparecem cada vez mais embaralhados” (Tamagne,
2013, p. 451).

Por fim, foi possivel identificar elementos explicitos e implicitos que abarcam o que é
ser urso nas perspectivas das pecas graficas das duas festas, sem perder de vista que essa
significacdo ainda € continuamente preenchida por cada espectador, que aciona seu proprio
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repertorio sociocultural. Importante ressaltar que a constituicdo discursiva de um sujeito urso

encontra-se em uma arena de tensdo, disputa e poder, conforme constatado em campo por
Diniz (2017) e Franca (2010). Sendo assim, conclui-se que essas possibilidades de
interpretacdo, que estdo no interior dos discursos, atuam na propria (in)conformacdo de uma

pretensa identidade ursina.
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